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LỜI CẢM ƠN 

Trong quá trình học tập tại trường, em đã được học hỏi và tiếp thu nhiều kiến 

thức chuyên ngành nhằm nâng cao vốn hiểu biết và là hành trang quý báu giúp em 

vững bước vào đời. Chúng em xin gửi lời cảm ơn chân thành đến tất cả quý thầy cô 

tại Trường Đại học Công nghệ thông tin và Truyền thông Thái Nguyên nói chung, 

quý thầy cô khoa Công nghệ thông tin, chuyên ngành Công nghệ thông tin nói riêng 

đã cùng với tri thức và tâm huyết của mình để truyền đạt vốn kiến thức quý báu cho 

chúng em trong suốt thời gian học tập tại trường. 

Em xin chân thành cảm ơn Th.S Trần Hải Thanh đã tận tâm hướng dẫn em 

trong quá trình hoàn thành bài báo cáo này. Nếu không có những lời hướng dẫn, dạy 

bảo của thầy thì em nghĩ bài báo cáo này của em rất khó để hoàn thiện. Một lần nữa, 

em xin chân thành cảm ơn thầy. 

Tuy nhiên, dù rất cố gắng nhưng do thời gian có hạn nên chắc rằng báo cáo 

khó tránh khỏi thiếu sót. Em rất mong nhận được sự thông cảm và đóng góp kiến của 

quý Thầy Cô và các bạn để báo cáo của chúng em được hoàn chỉnh hơn. 

Em xin chân thành cảm ơn! 

 

 Thái Nguyên,ngày … tháng … năm 

2024 

Sinh viên 
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LỜI CAM ĐOAN 

 

Tôi xin cam đoan đây là công trình nghiên cứu của riêng tôi và được sự hướng 

dẫn tận tình của Ths. Trần Hải Thanh. Các nội dung nghiên cứu, kết quả trong đề tài 

này là trung thực và chưa công bố dưới bất kỳ hình thức nào trước đây. Các số liệu 

trong bài báo cáo được sử dụng trung thực, nguồn trích dẫn có chú thích rõ ràng, minh 

bạch, có tính kế thừa, phát triển từ các tài liệu, các công trình nghiên cứu đã được 

công bố, các website. 

Nếu phát hiện có bất kỳ sự gian lận nào tôi xin hoàn toàn chịu trách nhiệm về 

nội dung bài báo cáo của mình.  

 

Thái Nguyên, tháng 5 năm 2024 

Sinh viên 
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LỜI NÓI ĐẦU 

Ngày nay, Internet Thương mại điện tử ngày càng phát triển mạnh mẽ ở Việt 

Nam nói riêng và Thế giới nói chung, nó đóng vai trò không nhỏ trong trong sự thành 

công hay thất bại của một cá nhân hay một doanh nghiệp. Hầu hết cá nhân hay doanh 

nghiệp ngày nay đều xây dựng cho mình một hệ thống marketing riêng trên mạng 

nhằm giới thiệu, quảng bá thương hiệu, trao đổi mua bán,… phục vụ lợi ích riêng của 

mình. Các ứng dụng thương mại điện tử thường được thiết kế đựa trên giải pháp mạng 

Internet, cho phép doanh nghiệp và cá nhân giới thiệu sản phẩm của mình, đồng thời 

tương tác với khách hàng trực tuyến thông qua hệ thống, khách hàng có thể truy cập 

trang web, fanpage bất cứ lúc nào và ở bất cứ nơi đâu. 

Nhưng, để đưa được website của các công ty, doanh nghiệp hay quảng bá được 

một sản phẩm thương mại nào đó đến được với người tiêu dùng thì không hẳn là một 

việc dễ dàng. Ngay khi website hoạt động, nếu không có sự tác động đến website đó 

thì nó sẽ không bao giờ xuất hiện trong các công cụ tìm kiếm, đặc biệt là công cụ tìm 

kiếm lớn như Google. Vậy, làm thế nào đưa website lên Google? Đó là nhờ vào việc 

tối ưu hóa công cụ tìm kiếm (SEO), tức là chúng ta sẽ tối ưu website theo các chuẩn 

của các thuật toán mà Google đưa ra. Từ đó, Google sẽ đánh giá website theo các tiêu 

chí nhất định và dần đần đưa website lên trang nhất của Google. Do vậy, người tiêu 

dùng hay khách hàng sẽ dễ dàng tìm thấy website khi tìm kiếm trên các công cụ tìm 

kiếm lớn. 

Nắm bắt được những lợi thế đó và với mong muốn hiểu biết thêm kiến thức về thiết 

kế web, tối ưu website và tối ưu hóa công cụ tìm kiếm em đã chọn đề tài “xây dựng 

hệ thống Marketing cho cửa hàng đồ gỗ dũng đồng” huyện Ý Yên, tỉnh Nam 

Định.” qua sự đồng ý và hướng dẫn tận tình của thầy Trần Hải Thanh 

Nội dung đề tài:  

- Tìm hiểu kiến thức thiết kế web và SEO 

- Xác định ngôn ngữ lập trình, thiết kế hệ thống, xây dựng website 

- Tối ưu website chuẩn SEO 

- SEO quảng bá thương hiệu, sản phẩm. 


