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LỜI CAM ĐOAN 

Đồ án này là quá trình nghiên cứu và thực hiện của riêng em dưới sự hướng dẫn 

của giảng viên Th.s Trịnh ngọc hà những nội dung trong báo cáo là kết quả của quá trình 

tôi tự nghiên cứu và thực hiện đồ án, không sao chép của người khác. 

 

                                                                  Thái Nguyên, ngày   tháng 05 năm 2024 

Sinh viên thực hiện 

 

 

 

VOUTTHIDETH 
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LỜI CẢM ƠN 

 

Đề tài: “Thiết kế bộ nhận diện thương hiệu nhà hàng MASHITA BBQ đã hoàn 

thành. Trong quá trình nghiên cứu và hoàn thiện, em đã nhận được sự hướng dẫn và 

giúp đỡ nhiệt tình từ phía thầy cô đã dạy và giúp tôi tìm hiệu. 

Trước tiên, em xin cảm ơn chân thành tới ban chủ nhiệm khoa và các giảng viên 

của ngành Thiết kế đồ họa, trường Đại học Công nghệ thông tin và truyền thông Thái 

Nguyên đã tận tình giảng dạy, giúp đỡ em trong suốt quá trình học tập tại Khoa. 

Em xin cảm ơn giảng viên, người đã trực tiếp hướng dẫn em trong quá trình thực 

hiện đồ án tốt nghiệp. Từ khi lên ý tưởng đến khi triển khai đề tài, em đã nhận được 

nhiều sự góp ý của Thầy để bổ sung, sửa chữa và làm đồ án hoàn thiện hơn. 

Đối với đề tài này, em đã tìm hiểu và nghiên cứu thực tế cũng như trình bày lại 

một cách khách quán cụ thể nhất. Tuy nhiên cũng không thể tránh khỏi những thiếu sót 

do bản thân em còn thiếu nhiều về kinh nghiệm thực tiễn. Em rất mong nhận được những 

ý kiến đánh giá từ phía giảng viên và các bạn sinh viên khác để bài nghiên cứu của em 

được hoàn thiện hơn. 

Em Voutthideth vilayvanh xin chân thành cảm ơn! 

 

Thái Nguyên, ngày  tháng 05 năm 2024 

Sinh viên thực hiện 

 

 

 

VOUTTHIDETH VILAYVANH 
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I. PHẦN MỞ ĐẦU 

 

Em tin rằng hạnh phúc và nụ cười là động lực trong cuộc sống và một điều khiến 

con người hạnh phúc và mỉm cười chính là đồ ăn, đặc biệt là khi được ăn những món 

thịt ngon.có thể mang lại hạnh phúc cho mọi người Và đó là nguồn gốc của dự án của 

tôi. Em muốn mang lại hạnh phúc và nụ cười thông qua đồ ăn của nhà hàng mashita bbq 

vì vị ngon là nguồn gốc của nụ cười và độ chín. Để một thương hiệu đồ ăn phát triển, 

nâng cao doanh số và tìm được tệp khách hàng phù hợp thì bộ nhận diện thương hiệu là 

một công cụ quan trọng không thể thiếu trong hoạt động marketing và quảng cáo. Thông 

qua bộ nhận diện thương hiệu khách hàng sẽ nắm bắt được sản phẩm và dịch vụ của 

thương hiệu. Bộ nhận diện cũng là bộ mặt của thương hiệu, là cái nhìn đầu tiên của 

người dùng đối với thương hiệu đó. Vì thế, nó cần được nhìn nhận và thực hiện nghiêm 

túc, chuyên nghiệp. em lựa chọn đề tài: “Thiết kế bộ nhận diện thương hiệu nhà hàng 

mashita bbq” làm đề tài nghiên cứu cho đồ án của mình là đại diện mang lại hạnh phúc 

và nụ cười cho mọi người. Đề tài này giúp bản thân em ôn lại những kiến thức đã học 

tại lớp đồng thời nâng cao kĩ năng, thao tác trên máy tính để từ đó áp dụng những kiến 

thức đã được học vào thiết kế các sản phẩm sau này. Với kiến thức hạn hẹp, tài liệu tham 

khảo chưa có nhiều, do vậy báo cáo không tránh nhưng sai sót. Mong quý thầy cô cùng các 

bạn chia sẻ, góp ý để báo cáo của em được hoàn thiện hơn. 

1. Lý do chọn đề tại 

bởi vì thương hiệu thực phẩm đang được rất nhiều mục tiêu nhắm đến trên thị 

trường. vì mọi người đều ăn hàng ngày. Vì vậy em nghĩ thiết kế thương hiệu về thực 

phẩm là một lựa chọn tốt, nếu chúng ta tạo ra một bộ nhận diện tốt thì nó có thể mang 

lại lợi ích tốt cho nhà hàng của chúng ta. một lý do khác khiến tôi thực sự thích ăn thịt 

nướng và bất cứ khi nào tôi nếm được món thịt thơm ngon, khuôn mặt tôi đều mỉm cười 

và hạnh phúc. em chọn thiết kế thương hiệu vì em muốn tạo nên bộ nhận diện thương 

hiệu riêng cho nhà hàng của mình nên em rất chú trọng lựa chọn yếu tố cho thương hiệu 

của em. 

2. Mục đích nghiên cứu 

Củng cố kiến thức cơ sở ngành về bố cục, màu sắc, các phần mềm và chỉnh sửa ảnh. 

Nâng cao tư duy sáng tạo, tư duy thiết kế, dần hoàn thiện kĩ năng, kiến thức và củng 

cố những điều còn thiếu sót về thiết kế, áp dụng vào thực tiễn giúp nâng cao kinh nghiệm của 

bản thân trong các sản phẩm. 
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3. Tình hình nghiên cứu 

Các nhà thiết kế thương hiệu chịu trách nhiệm tạo ra diện mạo trực quan của bộ 

nhận diện thương hiệu. Điều này chủ yếu có nghĩa là một logo, nhưng cũng là toàn bộ 

hướng dẫn thương hiệu nêu rõ cách thức và những yếu tố thiết kế cụ thể nào sẽ được sử 

dụng trong truyền thông. 

Vì mỗi thương hiệu đều tồn tại trong một thị trường cụ thể nên việc tạo ra thiết 

kế thương hiệu cũng đòi hỏi sự hiểu biết sâu sắc về thị trường mục tiêu. Đây là những 

gì quá trình nghiên cứu thị trường cung cấp. 

4. Phạm vị và phương pháp nghiên cứu 

Đối tượng nghiên cứu của đề tài là: Thương hiệu Nhà hàng MASHITA BBQ 

Phạm vi nghiên cứu: Thiết kế các ấn phẩm thương hiệu. 

5. Kết cấu của đề tài 

Đề tài ngoài phần mở đầu, kết luận, tài liệu tham khảo, phụ lục, được cấu trúc thành 

3 chương: 

Chương 1: Tổng quan về bộ nhận diện thương hiệu 

Chương 2: Những yếu tố quan trọng tạo nên bộ nhận diện thương hiệu 

Chương 3: Báo cáo kết quả sản phẩm nghiên cứu 

  


