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LỜI CẢM ƠN  

Em tên là Trương Ngọc Nam - là sinh viên ngành  

Thiết Kế Đồ Họa - Khoa Nghệ Thuật và Truyền Thông – Trường Đại Học          

Công Nghệ Thông Tin và Truyền Thông Thái Nguyên  

Trong quá trình thực hiện đồ án này , em muốn bày tỏ lòng biết ơn sâu sắc đến 

những người đã đóng góp vào thành công của luận văn này.  

Em xin gửi lời cảm ơn chân thành đến thầy Th.s Trần Nguyễn Duy Trung đã dành 

thời gian và kiến thức để giảng dạy và hướng dẫn em trong suốt quá trình thực hiện luận 

văn. Sự chỉ dẫn và góp ý của thầy đã giúp em vượt qua những khó khăn và phát triển kỹ 

năng chuyên môn. 

Em cũng bày tỏ lòng biết ơn đến các thầy cô trong khoa  

Nghệ Thuật và Truyền Thông, Những người đã chia sẻ kiến thức và kinh nghiệm của 

mình trong xuất quãng thời gian học tập tại trường. Sự hỗ trợ của các thầy cô đã đóng 

vai trò quan trọng trong quá trình học tập và nắm bắt kiến thức chuyên môn của em. 

   

 

     



LỜI CAM ĐOAN 

      Em xin cam đoan những nội dung trong báo cáo là do em tự thực hiện với sự 

hướng dẫn trực tiếp của giảng viên hướng dẫn Th.S Trần Nguyễn Duy Trung. Đây là 

phần nghiên cứu và thực hiện đồ án tốt nghiệp của riêng em. Nếu sai em xin chịu hoàn 

toàn trách nhiệm.  

  

Thái Nguyên, ngày       tháng      năm 2024  

Người cam đoan  

  

  

Trương Ngọc Nam 
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PHẦN MỞ ĐẦU 

1. Lý do chọn đề tài 

Trong bối cảnh kinh tế thị trường ngày càng phát triển, việc xây dựng và duy trì 

một thương hiệu mạnh là yếu tố quyết định sự thành công của bất kỳ doanh nghiệp nào. 

Đặc biệt, trong ngành nội thất, nơi tính thẩm mỹ và sự sáng tạo đóng vai trò quan trọng, 

một bộ nhận diện thương hiệu chuyên nghiệp và ấn tượng là cực kỳ cần thiết. Việc chọn 

đề tài nội thất xuất phát từ nhu cầu cấp thiết của doanh nghiệp trong việc tạo dựng và 

phát triển thương hiệu. Trong ngành nội thất, thương hiệu không chỉ là biểu tượng của 

chất lượng sản phẩm mà còn là sự cam kết về phong cách và dịch vụ. Một thương hiệu 

mạnh giúp doanh nghiệp tạo dựng niềm tin với khách hàng, từ đó duy trì và mở rộng thị 

trường. Thị trường nội thất hiện nay rất cạnh tranh với sự tham gia của nhiều doanh 

nghiệp lớn nhỏ. Để Nội Thất Nam Anh có thể nổi bật và thu hút khách hàng, một bộ 

nhận diện thương hiệu chuyên nghiệp là yếu tố then chốt. Nó không chỉ giúp phân biệt 

với đối thủ mà còn tạo nên sự khác biệt và giá trị riêng. Một bộ nhận diện thương hiệu 

đồng bộ và sáng tạo giúp Nội Thất Nam Anh khẳng định vị thế và phong cách riêng của 

mình. Từ logo, màu sắc, font chữ đến các ấn phẩm truyền thông, tất cả đều cần được 

thiết kế sao cho phản ánh đúng giá trị và tầm nhìn của doanh nghiệp. Bộ nhận diện 

thương hiệu còn giúp tăng cường hiệu quả của các chiến dịch marketing, tạo sự nhận 

diện dễ dàng cho khách hàng. Điều này không chỉ giúp tiết kiệm chi phí quảng cáo mà 

còn gia tăng hiệu quả trong việc xây dựng lòng trung thành của khách hàng. Việc thiết 

kế bộ nhận diện thương hiệu cũng cần bắt kịp các xu hướng thiết kế hiện đại và ứng 

dụng công nghệ. Sự đổi mới và sáng tạo trong thiết kế không chỉ làm mới hình ảnh 

thương hiệu mà còn mang lại sự thu hút và thích thú cho khách hàng. 

Vì những lí do trên em chọn đề tài “ Thiết kế  bộ nhận diện thương hiệu Nội thất 

Nam Anh” làm đề tài nghiên cứu và thiết kế cho đồ án của mình. Đề tài này không chỉ 

giúp nâng cao hình ảnh và giá trị của Nội Thất Nam Anh mà còn mang lại những lợi ích 

thiết thực trong việc cạnh tranh và mở rộng thị trường. 

2. Mục đích nghiên cứu  

- Làm rõ vấn đề tổng quan lý luận thiết kế thương hiệu 

- Tìm hiểu phân tích, khái quát về việc thiết kế thương hiệu, trên cơ sở đó phân 

tích làm rõ được ứng dụng của thương hiệu trong đời sống hàng ngày.  



- Trên cơ sở kiến thức đã tìm hiểu, ứng dụng thiết kế bộ nhận diện thương hiệu 

Nội Thất Nam Anh. 

3. Tình hình nghiên cứu  

Mục tiêu nghiên cứu là v đồ nội thất đang được ưa chuộng nhất trong gia đình và 

tìm hiểu qua các trang sách báo, Pinterest, Behance, Google,… bài trưng bày, và dần 

dần nhận thức và hình thành ý tưởng về những đồ dùng tổng quan về nội thất. 

4. Phạm vi và phương pháp nghiên cứu 

-Đối tượng nghiên cứu; Quy trình thiết kế bộ nhận diện, các bộ nội thất trong gia 

đình  

-Phạm vi nguyên cứu; Những sản phẩm của nội thất trong gia đình  

-Để có thể thiết kế được bộ nhận diện thương hiệu Nội thất Nam Anh thì phải 

hoàn thành các công việc bao gồm: 

-Tìm hiểu chung về những đồ nội thất  

-Lựa chọn một số hình ảnh phù hợp với thương hiệu  

-Lên ý tưởng các thiết kế  

-Tìm hiểu thêm về các cách kết hợp màu sắc và hình ảnh để tạo ra sản phẩm hài 

hòa dễ nhìn và tạo ấn tượng đối với mọi người 

-Sử dụng các phần mềm Adobe Photoshop, Adobe Illustrator để thiết các sản 

phẩm  

-Phát triển và hoàn thiện các sản phẩm đi kèm. 

5. Kết cấu của khóa luận: 

Khóa luận gồm có 3 chương: 

Chương I:  Tổng quan về vấn đề nghiên cứu 

Chương II: Nghiên cứu chung về thiết kế bộ nhận diện thương hiệu  

Chương III: Báo cáo kết quả sản phẩm thiết kế 

 

 

 


