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PHẦN MỞ ĐẦU 

 

1. Lý do chọn đề tài 

Trong bối cảnh của sự phát triển nhanh chóng của nền kinh tế hàng hóa và sự 

mở rộng không ngừng của thị trƣờng, việc thúc đẩy sự tiếp cận hiệu quả và thu hút 

ngƣời tiêu dùng đối với sản phẩm là vấn đề cấp bách. Đặc biệt, với sự đa dạng ngày 

càng tăng của các sản phẩm từ nhiều nhà sản xuất và thƣơng hiệu khác nhau, việc thiết 

kế bao bì trở thành một yếu tố quan trọng không chỉ để bảo vệ và bảo quản sản phẩm 

mà còn để tạo ra sự nhận diện và thu hút ngƣời tiêu dùng. 

Bao bì không chỉ đơn giản là một phƣơng tiện để đựng sản phẩm mà còn là một 

cầu nối quan trọng giữa doanh nghiệp và ngƣời tiêu dùng. Bằng cách truyền tải thông 

điệp về sản phẩm và thƣơng hiệu, bao bì góp phần quan trọng trong việc xây dựng 

niềm tin và hỗ trợ ngƣời tiêu dùng trong việc đƣa ra quyết định mua hàng. Vì vậy, đề 

tài "Thiết kế bộ bao bì kẹo thƣơng hiệu Melle" đƣợc lựa chọn với mục đích áp dụng 

những kiến thức và kỹ năng về thiết kế đồ họa đã học để tạo ra các bao bì đáp ứng 

đƣợc cả yếu tố thẩm mỹ và khả năng áp dụng trong thực tế. 

Ngoài ra, đề tài cũng mong muốn minh chứng sự đa dạng và ứng dụng của đồ 

họa trong lĩnh vực sản xuất bao bì, không chỉ riêng với ngành công nghiệp mà còn 

trong bối cảnh cuộc sống và xã hội hiện nay.Từ những suy nghĩ và lập luận trên, em 

chọn đề tài “Thiết kế bộ bao bì kẹo  thương hiệu Melle” với mong muốn ứng dụng 

những kiến thức, hiểu biết của mình về thiết kế đồ họa đã đƣợc học trong nhà trƣờng 

để tạo nên bộ bao bì đảm bảo yêu cầu về tính thẩm mỹ và khả năng ứng dụng thực tế. 

Đồng thời cũng muốn chứng minh tính ứng dụng đa dạng của đồ họa đối ngành cồn 

nghiệp sản xuất bao bì nói riêng và với cuộc sống- xã hội hiện nay nói chung. 

2. Mục đích nghiên cứu 

Để quảng bá thƣơng hiệu và sản phẩm một cách rộng rãi trên thị trƣờng và đạt 

đƣợc doanh thu cao, việc thực hiện các chiến lƣợc truyền thông và marketing là vô 

cùng quan trọng đối với các doanh nghiệp. Truyền thông chính là mũi tên song song 

cùng hoạt động sản xuất kinh doanh, quyết định đến thành công của doanh nghiệp. 

Trên nhiều mặt khác nhau, việc truyền thông đóng vai trò cực kỳ quan trọng, 

đặc biệt là trong việc xây dựng hình ảnh thƣơng hiệu thông qua bao bì, một yếu tố có 

khả năng phủ sóng rộng, gắn kết sâu sắc và mang lại giá trị lâu dài đối với ngƣời dùng. 

Lựa chọn bao bì là một giải pháp hiệu quả để tiếp cận ngƣời tiêu dùng, cho phép 



 

truyền tải tất cả thông tin từ tính năng sản phẩm đến thông điệp của thƣơng hiệu. 

Ngƣời dùng có thể thu nhận đƣợc đầy đủ thông tin từ lần tiếp cận đầu tiên với sản phẩm. 

Vì lý do đó, việc chọn thiết kế bộ bao bì thƣơng hiệu Melle không chỉ đơn giản 

là để bảo vệ và vận chuyển sản phẩm, mà còn để truyền tải hình ảnh và thông điệp cốt 

lõi của thƣơng hiệu. Bộ bao bì đƣợc thiết kế với sự cân nhắc kỹ lƣỡng về ý nghĩa và 

màu sắc phù hợp với từng sản phẩm, nhằm cung cấp cho khách hàng thông tin đầy đủ 

và sự lựa chọn đáng tin cậy về sản phẩm. 

3. Tình hình nghiên cứu 

Trong thị trƣờng sản phẩm tiêu dùng hiện nay, có vô số sản phẩm từ các thƣơng 

hiệu kinh doanh thƣơng mại, đặc biệt là trong lĩnh vực bao bì thực phẩm. Ngƣời tiêu 

dùng ngày nay đƣợc đƣa ra nhiều sự lựa chọn để đáp ứng đầy đủ các nhu cầu trong 

cuộc sống hàng ngày. Tuy nhiên, sự đa dạng này cũng khiến cho ngƣời tiêu dùng 

thƣờng cảm thấy phân vân khi phải lựa chọn giữa những sản phẩm có cấu trúc và công 

dụng tƣơng đồng. Điều quan trọng hơn là các thƣơng hiệu này cần phải tách mình ra 

khỏi các đối thủ trên thị trƣờng để ngƣời tiêu dùng có thể dễ dàng nhận diện và lựa 

chọn sản phẩm của họ. Do đó, đầu tƣ vào thiết kế bao bì là một cách đơn giản và hiệu 

quả nhất để sản phẩm nổi bật giữa vô số các sản phẩm khác. 

Trƣớc hết, cần nhắc đến vai trò cơ bản của bao bì. Từ khi xuất hiện, bao bì đã 

đóng vai trò quan trọng trong việc bảo vệ sản phẩm, giúp sản phẩm đƣợc vận chuyển 

an toàn. Bao bì là không thể thiếu đối với nhiều loại sản phẩm, ví dụ nhƣ gạo cần bao 

tải để vận chuyển, sữa cần chai lọ để bảo quản. Bao bì đảm bảo sản phẩm không bị 

ảnh hƣởng từ môi trƣờng bên ngoài, bảo vệ khỏi tác động vật lý và hóa học. Việc lựa 

chọn chất liệu và thiết kế bao bì phù hợp với sản phẩm là điều vô cùng quan trọng để 

đảm bảo bảo quản và vận chuyển sản phẩm một cách hiệu quả. 

Khi đã lựa chọn đƣợc chất liệu bao bì phù hợp để đảm bảo yếu tố bảo quản và 

vận chuyển sản phẩm, bao bì còn có vai trò truyền tải thông tin và thông điệp thƣơng 

hiệu thông qua hình ảnh trên bao bì. Bao bì kết hợp giữa hình ảnh và văn bản để cung 

cấp thông tin chi tiết về sản phẩm nhƣ thành phần, thời gian sản xuất, hƣớng dẫn sử 

dụng và các chỉ dẫn cần thiết. Điều này giúp ngƣời tiêu dùng hiểu rõ hơn về sản phẩm, 

từ đó tăng độ tin cậy đối với thƣơng hiệu và giúp họ dễ dàng lựa chọn và so sánh với 

các sản phẩm khác. 

Bao bì cũng đóng vai trò quan trọng trong thẩm mỹ bên ngoài của sản phẩm. 

Hình ảnh trên bao bì thể hiện nét đặc trƣng của thƣơng hiệu, giúp ngƣời tiêu dùng dễ 

dàng nhận diện và phân biệt sản phẩm. Thiết kế bao bì đẹp và chuyên nghiệp tạo ấn 


