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LỜI CAM ĐOAN 

 

         Em xin cam đoan khóa luận tốt nghiệp “Thiết kế bộ bao bì Charm Dely ”  là công 

trình nghiên cứu của bản thân em. Những phần sử dụng tài liệu tham khảo trong khóa 

luận đã được nêu rõ trong phần tài liệu tham khảo. Kết quả trình bày trong khóa luận là 

hoàn toàn trung thực, Nếu sai phạm em xin chịu hoàn toàn mọi trách nhiệm trước thầy 

cô và Hội đồng. 

Thái nguyên, tháng 5 năm 2024 

Sinh Viên 

 

 

Nguyễn Thị Phương Thảo 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

LỜI CẢM ƠN 

 

Lời đầu tiên, em xin gửi lời cảm ơn chân thành tới trường Đại học Công nghệ 

Thông tin và Truyền thông Thái Nguyên đã tạo điều kiện tốt nhất cho em cơ hội được 

học tập và theo đuổi ngành nghề yêu thích. 

Khóa luận tốt nghiệp chuyên ngành Thiết Kế Đồ Họa với đề tài Thiết kế bộ bao 

bì Charm Dely là kết quả của quá trình học tập và cố gắng của bản thân em, được sự 

giúp đỡ, chỉ bảo tận tình của các thầy, cô trong Khoa. Các thầy cô đã truyền đạt và hỗ 

trợ hết mình cho em rất nhiều những kiến thức thực tế, những kĩ năng cần thiết. 

Với tình cảm sâu sắc và chân thành nhất, em xin được bày tỏ lòng biết ơn đến 

thầy cô khoa Truyền thông đa phương tiện, thầy cô bộ môn Thiết kế đồ họa đã truyền 

đạt vốn kiến thức quý báu cho em trong suốt thời gian học tập tại trường. Nhờ có những 

lời hướng dẫn của các thầy cô, em đã có thêm nhiều bài học, kinh nghiệm, kiến thức 

chuyên môn về ngành nghề mình theo học, giúp chúng em trang bị đầy đủ kĩ năng, vốn 

kiến thức cần thiết để chúng em tự tin với ngành nghề đã chọn và theo nghề. 

Đặc biệt, em xin gửi lời cảm ơn sâu sắc đến cô Dương Thị Thúy Nga - người trực 

tiếp hướng dẫn em trong thời gian thực hiện báo cáo khóa luận tốt nghiệp. Em cảm ơn 

cô đã  tạo điều kiện và giúp đỡ em hoàn thành tốt bài báo cáo này. Cảm ơn cô đã tận 

tình chỉ bảo, hướng dẫn và góp ý cho em trong quá trình nghiên cứu và triển khai đề tài. 

Đó là những góp ý hết sức quý báu không chỉ trong quá trình thực hiện khóa luận này 

mà còn là hành trang tiếp bước cho em trong quá trình học tập và làm việc sau này. 

Mặc dù em đã hết sức cố gắng, xong do khả năng còn hạn chế nên không thể 

tránh khỏi những thiếu sót. Vì vậy em rất mong nhận được những nhận xét, ý kiến góp 

ý chân tình của các thầy cô để rút kinh nghiệm hơn. Cuối cùng, em xin kính chúc các 

thầy cô dồi dào sức khỏe, thành công trong công việc và tràn đầy nhiệt huyết để tiếp tục 

dẫn dắt các thế hệ sinh viên sau này. 

Thái Nguyên, tháng 5 năm 2024 

Sinh Viên 

 

 

Nguyễn Thị Phương Thảo 
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PHẦN MỞ ĐẦU 

 

6. Lý do chọn đề tài 

Trong thời đại nền kinh tế phát triển ngày nay, việc lưu thông hàng hóa trong thị 

trường ngày càng mở rộng với sự ra đời của hàng loạt các thương hiệu, các đơn vị kinh 

doanh sản xuất thương mại ngày càng nhiều và sự cạnh tranh hàng hóa ngày càng cao. 

Để tiếp cận các sản phẩm một cách mạnh mẽ ấn tượng đến người tiêu dùng thì vấn đề 

bao bì ngày càng trở nên quan trọng với các doanh nghiệp sản xuất bên cạnh một sản 

phẩm chất lượng tốt thì bao bì đẹp cũng đóng một phần quan trọng trong việc thức đẩy 

nhu cầu mua sắm, lựa chọn sản phẩm của người tiêu. Bao bì không chỉ đơn giản là để 

đựng bảo quản sản phẩm mà nó còn cung cấp thông tin sản phẩm cho người tiêu dùng, 

thông điệp của thương hiệu và là cái nhìn ấn tượng của người dùng đối với thương hiệu. 

Vì thế, nó cần được nhìn nhận và thực hiện nghiêm túc, chuyên nghiệp. 

Từ những suy nghĩ và lập luận trên, em chọn đề tài “Thiết kế bộ bao bì Charm 

Dely ” với mong muốn ứng dụng những kiến thức, hiểu biết của mình về thiết kế đồ họa 

đã được học trong nhà trường để tạo nên bộ bao bì đảm bảo yêu cầu về tính thẩm mỹ và 

khả năng ứng dụng thực tế. Đồng thời cũng muốn chứng minh tính ứng dụng đa dạng 

của đồ họa đối với cuộc sống và xã hội hiện nay. 

7. Mục đích nghiên cứu 

Để quảng bá rộng rãi các sản phẩm trên thị trường, việc truyền thông Marketting 

về thương hiệu và các sản phẩm trực thuộc vô cùng quan trọng, nó chính là mũi tên đi 

song song với sản xuất kinh doanh, quyết định sự thành công của doanh nghiệp. Truyền 

thông hình ảnh đặc biệt là yếu tố bao bì có độ phủ sóng, gắn bó gần gũi và mang tính 

lâu dài với người dùng. Lựa chọn bao bì là giải pháp tiếp cận người dùng, thứ mà ta có 

thể truyền tải mọi thông tin công dụng sản phẩm đến thông tin của doanh nghiệp. Người 

dung có thể nắm bắt đầy đủ thông tin qua một lần tiếp cận sản phẩm. Đi kèm với chất 

lượng bên trong thì hình thức bên ngoài cũng đóng một vai trò rất quan trọng từ việc 

chọn chất liệu đựng sản phẩm đến tính năng bảo vệ sản phẩm, màu sắc hài hòa, nổi bật, 

ấn tượng. 

Do đó, em chọn đề tài thiết kế bộ bao bì Charm Dely không chỉ đơn giản là thiết 

kế bao bì để bảo quản, vận chuyển mà còn truyền tải hình ảnh, thông điệp, câu chuyện 



 

của thương hiệu từ giá trị cốt lõi. Mang tới cho khách hàng những thông tin và sự lựa 

chọn tin cậy về sản phẩm. 

Bên cạnh đó, đây cũng là cơ hội giúp em nâng cao tư duy sáng tạo, tư duy thiết 

kế, dần hoàn thiện kĩ năng, kiến thức và củng cố những điều còn thiếu sót về thiết kế, 

áp dụng vào thực tiễn giúp nâng cao kinh nghiệm của bản thân trong các sản phẩm ứng 

dụng đồ họa trong tương lai. 

8. Tình hình nghiên cứu 

Việt Nam đang trong đà hội nhập quốc tế, xây dựng quan hệ thương mại tự do, 

cùng với sự phát triển mạnh mẽ của các doanh nghiệp có vốn đầu tư trực tiếp từ nước 

ngoài. Những điều đó đã thúc đẩy nền kinh tế Việt Nam rất lớn. Khi nền kinh tế phát 

triển và đô thị hóa nhanh chóng, nhu cầu của người tiêu dùng cũng tăng lên 

Trong thị trường sản phẩm tiêu dùng ngày nay, có vô vàn các sản phẩm từ các 

thương hiệu sản xuất thương mại. Người tiêu dùng giờ đây có nhiều sự lựa chọn đáp 

ứng đầy đủ các nhu cầu bản thân trong cuộc sống hàng ngày. Nhưng chính sự đa dạng 

này lại khiến cho người tiêu dùng thấy phân vân trong việc lựa chọn nếu những sản 

phẩm này có kết cấu và công dụng giống nhau. Và sâu hơn đó là những thương hiệu 

kinh doanh thương mại này cần phải tách mình ra khỏi những đối thủ trên thị trường để 

người tiêu dùng có thể nhận ra họ và lựa chọn sản phẩm của họ. Vậy cách để giúp sản 

phẩm của họ nổi bật giữ vô vàn những sản phẩm khác ngoài tên thương hiệu ra thì việc 

đầu tư vào bao bì là cách đơn giản và hiệu quả nhất. 

Trước tiên phải nói đến công dụng cơ bản của bao bì, từ khi bao bì xuất hiện với 

vai trò là vật bao bọc bên ngoài bảo vệ sản phẩm hàng hóa, để vận chuyển. Bao bì là thứ 

rất quan trọng không thể thiếu đối với nhiều sản phẩm, một ví dụ đơn giản đó là muốn 

vận chuyển lương thực như gạo ta cần có bao tải để đựng chúng hay ta cần chai lọ để 

đựng sữa. Để bảo quản sản phẩm ta cũng cần có bao bì bởi bao bì chính là lớp áo giáp 

bảo vệ sản phẩm với môi trường bên ngoài từ tác động vật lý bởi hay tác động hóa học. 

Chính vì vậy việc lựa chọn kiểu dáng và chất liệu bao bì phù hợp với sản phẩm cũng vô 

cùng quan trọng. 

Không ngẫu nhiên ta lại chọn một chất liệu nào đó làm bao bì sản phẩm, tính vật 

lý và tính hóa học của sản phẩm sẽ quyết định đến chất liệu bao bì. Để bảo quản và vận 


