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LỜI CẢM ƠN

Trước tiên cho em xin gửi lời cảm ơn sâu sắc nhất tới toàn thể các thầy, cô giảng

viên Khoa Nghệ thuật và truyền thông đã tận tình giúp đỡ chúng em trong quá trình

học tập, tìm hiểu và thực hành trên giảng đường cũng như đời sống hàng ngày, giúp

chúng em trang bị đầy đủ kĩ năng, vốn kiến thức cần thiết để chúng em tự tin bước trên

con đường mà mình đã chọn.

Và em cũng xin trân trọng cảm ơn ThS.Trịnh Ngọc Hà là người trực tiếp hướng dẫn

em thực hiện Đồ án tốt nghiệp lần này, thầy đã tận tình chỉ bảo, giúp đỡ em trong từng

giai đoạn của đồ án, giúp em cải thiện những yếu kém, thiếu sót để hoàn thiện bài của

mình hơn.

Tuy nhiên đồ án của em vẫn còn rất nhiều khuyết điểm. Em rất mong nhận được

những lời nhận xét, lời phê bình và ý kiến đóng góp của các thầy, cô để em có thể phát

triển, hoàn thiện bản thân, hoàn thiện kĩ năng cũng như tư duy thiết kế.

Cuối cùng, em xin gửi lời chúc sức khỏe tới các thầy, cô để tiếp tục sự nghiệp

trồng người, tiếp tục sứ mệnh cao cả của người giáo viên.

Em xin chân thành cảm ơn!

Thái Nguyên, ngày tháng năm 2024

Sinh viên thực hiện

Nguyễn Thành An
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LỜI CAM ĐOAN

Em xin cam đoan đồ án tốt nghiệp với đề tài Thiết kế bộ nhận diện thương hiệu

“Công ty chè Tuấn Hoa Trà” là do em thực hiện với sự hướng dẫn trực tiếp của giảng

viên hướng dẫn ThS. Trịnh Ngọc Hà. Đây là kết quả em tự tìm hiểu và thực hiện đồ

án tốt nghiệp của riêng em, không sao chép dưới bất kỳ hình thức nào của các đồ án

khác. Nếu sai phạm em xin chịu hoàn toàn mọi trách nhiệm trước thầy, cô và Hội đồng.

Thái Nguyên, ngày tháng năm 2024

Người cam đoan

Nguyễn Thành An
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