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LỜI CẢM ƠN 

Em tên là Nguyễn Khải Hoàn - sinh viên ngành Thiết kế đồ họa - Khoa Nghệ 

thuật và truyền thông - Trường Đại học Công nghệ Thông tin và Truyền thông.   

Hiện tại em cùng các bạn đã hoàn thành quá trình học tập, tiến tới quá trình xây 

dựng bảo vệ khóa luận tốt nghiệp.  

Trong quá trình xây dựng khóa luận, em xin bày tỏ lòng biết ơn sâu sắc đến cô 

Phạm Thị Ngọc Anh – Thạc Sĩ – Giảng viên bộ môn Thiết kế đồ họa – Khoa Nghệ thuật 

và truyền thông, người đã không ngừng nghỉ hướng dẫn, chỉ bảo và kiên nhẫn cùng em 

từng bước một trong suốt quá trình nghiên cứu và thực hiện luận văn. Sự am hiểu sâu 

rộng và tinh thần tận tâm của cô đã trở thành nguồn cảm hứng vô giá giúp em vượt qua 

mọi thách thức.  

Em cũng xin gửi lời cảm ơn sâu sắc đến quý thầy cô trong Khoa, các thầy cô cán 

bộ đã tổ chức, hỗ trợ sinh viên thực hiện bài luận án. Sự đánh giá của các thầy cô không 

chỉ là một phản hồi về khả năng và nỗ lực của chúng em, mà còn giúp chúng em tổng 

kết và ứng dụng những kiến thức đã học trong suốt quá trình đào tạo.  

Em cũng xin gửi lời cảm ơn đến gia đình mình - nguồn động viên tinh thần vô 

bờ bến. Sự hiểu biết, quan tâm, và ủng hộ không điều kiện từ bố mẹ và người thân đã là 

chỗ dựa vững chắc cho em trong suốt quãng thời gian đại học và đặc biệt là trong quá 

trình hoàn thành luận văn này. 

Em cũng muốn gửi lời cảm ơn chân thành đến bạn bè, những người đã chia sẻ, 

hỗ trợ, và cùng em trao đổi ý tưởng, giúp em hoàn thiện luận văn này. Những thảo luận, 

phản hồi, và sự khích lệ từ các bạn đã là phần không thể thiếu trong hành trình này. 

Em rất mong nhận được những lời nhận xét và ý kiến đóng góp của các thầy, cô 

để em có thể phát triển, hoàn thiện bản thân, hoàn thiện kĩ năng cũng như tư duy thiết 

kế. Cuối cùng, em xin kính chúc thầy cô nhiều sức khỏe, thành công. Chúc thầy cô luôn 

vững vàng trên con đường sự nghiệp.  

Em xin chân thành cảm ơn! 



 

LỜI CAM ĐOAN 

Em xin cam đoan rằng khóa luận tốt nghiệp với đề tài: Thiết kế bộ nhận diện 

thương hiệu cho Công ty tổ chức sự kiện Hướng Dương là kết quả của sự nghiên cứu, 

học tập và làm việc chăm chỉ dưới sự hướng dẫn của cô Phạm Thị Ngọc Anh – Thạc Sĩ – 

Giảng viên bộ môn Thiết kế đồ họa – Khoa Nghệ thuật và truyền thông và không có phần nào 

được sao chép của người khác. 

Em xác nhận rằng tất cả nguồn thông tin trích dẫn, bao gồm nhưng không giới 

hạn ở sách, bài báo, ấn phẩm trực tuyến, tác phẩm nghệ thuật và công trình nghiên cứu 

khác, đều đã được ghi chú cẩn thận và rõ ràng trong bài cáo cáo của tôi theo hệ thống 

chuẩn mực tham khảo được khoa, quy định của trường khuyến nghị. 

Thái Nguyên, tháng    năm 2024 

                                                                                  Sinh viên 

 

 

                                                                                              Nguyễn Khải Hoàn 
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PHẦN MỞ ĐẦU 

1.Lý do chọn đề tài 

Trong thời đại hiện nay, thương hiệu không chỉ giới hạn ở logo hay slogan, mà 

nó còn thấm đượm mọi khía cạnh và trở thành linh hồn, bản sắc tổng thể của một công 

ty. Thấu hiểu điều này, em đã quyết định chọn đề tài “Thiết kế bộ nhận diện thương hiệu 

cho Công ty tổ chức sự kiện Hướng Dương” làm luận văn tốt nghiệp của mình. Mục tiêu 

chính của đề tài này là nhằm nâng cao hình ảnh và củng cố vị thế của Công ty tổ chức 

sự kiện Hướng Dương trong tâm trí khách hàng. 

Sự lựa chọn này đến từ nhận thức rằng, bộ nhận diện thương hiệu không chỉ dừng 

lại ở logo hay màu sắc đặc trưng mà nó còn phản ánh giá trị cốt lõi, sứ mệnh và tầm 

nhìn của công ty. Nó là tiếng nói không lời mạnh mẽ, tạo nên sự khác biệt và kết nối 

cảm xúc với khách hàng. Công ty tổ chức sự kiện Hướng Dương, với hoạt động chính 

trong lĩnh vực tổ chức sự kiện, cần một bộ nhận diện thương hiệu đầy sức sống, sáng 

tạo và chuyên nghiệp để phản ánh đầy đủ các yếu tố này. Một bộ nhận diện thương hiệu 

chuyên nghiệp và đồng bộ giúp tất cả các thông điệp truyền thông của công ty được 

thống nhất, từ trang web, bao bì, quảng cáo cho đến các sự kiện và hội nghị. Điều này 

không chỉ cải thiện tính nhất quán mà còn tăng cường sự chuyên nghiệp trong mắt khách 

hàng. 

Thiết kế thương hiệu cho phép thể hiện cá tính và văn hóa doanh nghiệp. Công 

ty tổ chức sự kiện Hướng Dương có thể sử dụng thiết kế để phản ánh sự năng động, sáng 

tạo và chuyên nghiệp, những yếu tố cần thiết cho một công ty tổ chức sự kiện thành 

công. 

Thông qua một bộ nhận diện thương hiệu đẹp mắt và có sức hấp dẫn, Công ty tổ 

chức sự kiện Hướng Dương có thể tạo dựng mối quan hệ mạnh mẽ hơn với khách hàng. 

Khách hàng sẽ dễ dàng nhớ đến thương hiệu khi cần đến dịch vụ tổ chức sự kiện, từ đó 

thúc đẩy sự trung thành và tăng doanh số. 

Ngành tổ chức sự kiện đặc biệt cạnh tranh, và một bộ nhận diện thương hiệu đặc 

sắc có thể giúp Công ty tổ chức sự kiện Hướng Dương nổi bật giữa các đối thủ. Việc 

đầu tư vào thiết kế thương hiệu là bước đệm quan trọng để đảm bảo rằng công ty không 

chỉ tồn tại mà còn phát triển mạnh mẽ trong môi trường đầy thách thức này. 

Ngoài ra, qua quá trình nghiên cứu và khảo sát, em nhận thấy rằng việc đầu tư 

vào thiết kế bộ nhận diện thương hiệu còn thiếu sót ở nhiều doanh nghiệp, đặc biệt là 

các Công ty tổ chức sự kiện như Hướng Dương. Việc này không chỉ hạn chế khả năng 



 

tiếp cận và mở rộng thị trường mà còn ảnh hưởng đến sự trung thành và nhận diện của 

khách hàng. 

Với sự tận tâm và niềm đam mê thiết kế, em tin tưởng rằng luận văn này sẽ đem 

lại giá trị thực tiễn cho Công ty tổ chức sự kiện Hướng Dương, đồng thời cung cấp một 

cơ sở lý thuyết vững chắc và nguồn cảm hứng sáng tạo cho những nhà thiết kế đồ họa, 

những người đang tìm kiếm hướng đi cho sự nghiệp của mình trong lĩnh vực thiết kế 

thương hiệu. 

2. Mục đích nghiên cứu  

- Tiến hành nghiên cứu sâu rộng về đặc điểm, hành vi và xu hướng của thị trường 

mục tiêu mà Công ty tổ chức sự kiện Hướng Dương hướng đến. Điều này bao gồm 

việc hiểu rõ các nhu cầu, sở thích và mong muốn của khách hàng để có thể cung cấp 

các dịch vụ và sản phẩm phù hợp nhất. 

- Xác định các yếu tố tâm lý và văn hóa ảnh hưởng đến quyết định của khách hàng 

trong lĩnh vực tổ chức sự kiện. Nghiên cứu này sẽ giúp hiểu rõ hơn về động lực và 

rào cản mà khách hàng gặp phải khi lựa chọn dịch vụ tổ chức sự kiện, từ đó có thể 

tạo ra các chiến lược tiếp cận hiệu quả. 

- Phát triển một bản sắc thương hiệu rõ ràng, phản ánh đúng giá trị, sứ mệnh và tầm 

nhìn của Công ty Hướng Dương. Mục tiêu là xây dựng một hình ảnh thương hiệu 

mạnh mẽ và nhất quán, giúp tạo dựng lòng tin và sự nhận diện trong lòng khách hàng. 

- Thiết lập các giá trị cốt lõi và tính cách thương hiệu mà Công ty tổ chức sự kiện 

Hướng Dương muốn truyền tải tới khách hàng. Các giá trị này sẽ là nền tảng cho mọi 

hoạt động kinh doanh và truyền thông của công ty, giúp định hình phong cách và cách 

thức giao tiếp với khách hàng. 

- Tạo ra các yếu tố nhận diện thương hiệu bao gồm logo, bảng màu, phông chữ, và 

các ứng dụng thương hiệu trên nhiều kênh truyền thông. Các yếu tố này sẽ giúp củng 

cố hình ảnh thương hiệu trong tâm trí khách hàng, tạo ra sự nhận diện đồng nhất và 

dễ nhớ. 

- Đảm bảo tính nhất quán và chuyên nghiệp trong mọi yếu tố trực quan, từ thiết kế 

web đến vật phẩm truyền thông và quảng cáo. Điều này sẽ giúp công ty duy trì một 

hình ảnh chuyên nghiệp và thu hút, đồng thời tăng cường sự tin tưởng và uy tín đối 

với khách hàng. 

  


