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em trang bị đầy đủ kĩ năng, vốn kiến thức cần thiết để chúng em tự tin bước trên con 

đường mà mình đã chọn. 
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có một người thầy như thầy giáo, người luôn sẵn lòng chia sẻ kiến thức và kinh nghiệm 

của mình. 
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trong từng giai đoạn của đồ án, giúp em cải thiện những yếu kém, thiếu sót để hoàn thiện 

bài của mình hơn. 

Tuy nhiên đồ án của em vẫn còn rất nhiều khuyết điểm. Em rất mong nhận được 

những lời nhận xét, lời phê bình và ý kiến đóng góp của các thầy, cô để em có thể phát 

triển, hoàn thiện bản thân, hoàn thiện kĩ năng cũng như tư duy thiết kế. 

Cuối cùng, em xin gửi lời chúc sức khỏe tới các thầy, cô để tiếp tục sự nghiệp trồng 

người, tiếp tục sứ mệnh cao cả của người giáo viên. 

Em xin chân thành cảm ơn! 

 

Thái Nguyên, ngày     tháng    năm 204 

Sinh viên thực hiện 
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I. PHẦN MỞ ĐẦU 

1. Lý do lựa chọn đề tài:  

Từ lâu, “thương hiệu” đã trở thành một thành phần không thể thiếu của xã hội tiêu 

dùng hiện đại. Thương hiệu tồn tại ở mọi nơi, từ đôi giày chúng ta mang cho đến chiếc 

xe chúng ta chạy trên đường hàng ngày. Tuy nhiên, mặt trái của sự bùng nổ này chính 

là việc người tiêu dùng ngày càng có quá nhiều lựa chọn và quá ít thời gian để quyết 

định. Một người chỉ vừa tìm kiếm chiếc áo để mua trên các sàn thương mại, trên Google, 

ngay lập tức sẽ có hàng triệu kết quả liên quan xuất hiện. Vậy làm sao để thương hiệu 

có thể tạo ra lợi thế cạnh tranh khác biệt trong bối cảnh như thế? Có rất nhiều cách để 

thực hiện việc khác biệt hóa, và một trong số đó chính là bộ nhận diện thương hiệu. 

Bộ nhận diện thương hiệu là một phần quan trọng không thể thiếu trong việc 

Marketing và xây dựng thương hiệu. Bộ nhận diện thương hiệu là bộ mặt của công ty, 

của thương hiệu, là cái nhìn đầu tiên của người dùng đối với thương hiệu đó. Vì thế, nó 

cần được nhìn nhận và thực hiện nghiêm túc, chuyên nghiệp.  

  Nói riêng về thương hiệu Công ty TNHH Truyền Thông & Công Nghệ WAUP, 

là một thương hiệu về hoạt động phát hành phim điện ảnh, phim video và chương trình 

truyền hình vì thế nó phải vừa thể hiện được đặc trưng của ngành và vừa thể hiện được 

dấu ấn thương hiệu. 

2. Mục đích nghiên cứu của đề tài. 

- Thiết kế bộ nhận diện thương hiệu giúp cho hình ảnh của một thương hiệu trở 

nên chuyên nghiệp hơn trong mắt khách hàng. 

- Được cọ sát thực tế, nâng cao tư duy sáng tạo, tư duy thiết kế, dần hoàn thiện kĩ 

năng, kiến thức và củng cố những điều còn thiếu sót về thiết kế, áp dụng vào thực tiễn 

giúp nâng cao kinh nghiệm của bản thân trong các sản phẩm đồ họa tới. 

 - Trên cơ sở kiến thức đã tìm hiểu và học hỏi được em đã ứng dụng thiết kế cho 

bộ nhận diện thương hiệu “Công Ty WAUP”. 

3. Tình hình nghiên cứu 

Thiết kế nhận diện thương hiệu luôn là bước đi đầu tiên trong quá trình xây dựng 

và phát triển thương hiệu đó. Đây là bước đi rất quan trọng nhằm xác định chiến lược, 

mục tiêu, tham vọng của một doanh nghiệp. 

Trong một doanh nghiệp, dù là một doanh nghiệp mới thành lập hay một doanh 

nghiệp lâu năm thì bộ nhận diện thương hiệu chính là một sản phẩm rất quan trọng giúp 

http://marketingtoancau.com/tin-tuc/huong-dan-viet-bai-chuan-seo-co-ban-cho-nguoi-moi-hoc-marketing-6


 

 

khách hàng có thể nhận biết và nhớ về thương hiệu, sản phẩm của doanh nghiệp đó. Hệ 

thống nhận diện thương hiệu sẽ đóng vai trò là chiếc cầu nối giữa doanh nghiệp và khách 

hàng giúp doanh nghiệp thể hiện tính chuyên nghiệp cần có cũng như gia tăng năng suất 

bán hàng. 

4. Phạm vi và phương pháp nghiên cứu. 

Phạm vi nghiên cứu: Thương hiệu công ty WAUP và xu hướng thiết kế hiện nay 

Phương pháp nghiên cứu: Để có thể thiết được bộ nhận diện cho thương hiệu công 

ty WAUP thì phải hoàn thành các công việc bao gồm: 

- Tìm hiều về thiết kế bộ nhận diên thương hiệu qua internet, đồng thời tham khảo 

những bộ nhận diện thương hiệu khác. 

- Thu thập những dư liệu và hình ảnh liên quan đến thương hiệu. 

- Tiến hành khảo sát, thảo luận để hiểu rõ hơn về mong muốn, nhu cầu và thái độ 

của đối tượng khách hàng đối với thương hiệu 

- Lấy cảm hứng sáng tạo và thiết kế. 

- Sử dụng công cụ Adobe Illustrator để thiết kế và sử dụng công cụ Adobe 

Photoshop để chỉnh sửa hình ảnh. 

5. Kết cấu của đề tài 

Đề tài ngoài phần mở đầu, kết luận, tài liệu tham khảo, phụ lục, được cấu trúc 

thành 3 chương:  

 Chương 1: Tổng quan về vấn đề nghiên cứu.  

Chương 2: Nghiên cứu chung về thiết kế bộ nhận diện thương hiệu. 

Chương 3: Báo cáo kết quả sản phẩm.  

 


