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BÀI GIẢNG 
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Mục tiêu cần đạt được của chương ......................................................................... 18 
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2.3 Hình thức tổ chức hoạt động thương mại ............................................................ 23 
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Câu hỏi cuối chương .................................................................................................. 26 
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5.2.1 Khái niệm sở hữu trí tuệ ................................................................................ 65 
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Mục tiêu cần đạt được của chương ......................................................................... 87 
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Mục tiêu cần đạt được của chương ......................................................................... 97 
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7.3.1. Khái niệm chữ ký điện tử ........................................................................... 102 
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Một số thuật ngữ 

 

TT Thuật ngữ Diễn giải ý nghĩa 

1 

Hoạt động 

thương mại 

điện tử 

Hoạt động thương mại điện tử là việc tiến hành một phần hoặc 

toàn bộ quy trình của hoạt động thương mại bằng phương tiện 

điện tử có kết nối mạng internet, mạng viễn thông di động hoặc 

các mạng mở khác 

2 

Hợp đồng 

thương mại 

điện tử 

Hợp đồng thương mại điện tử là sự thỏa thuận giữa các bên nhằm 

xác lập, thay đổi, chấm dứt quyền và nghĩa vụ của các bên trong 

việc thực hiện hoạt động thương mại được thiết lập dưới dạng 

thông điệp dữ liệu. 

3 Nghĩa vụ 
Sự bắt buộc phải có những xử sự nhất định do quy phạm pháp 

luật thương mại điện tử quy định. 

4 Quyền 

Khả năng xử sự của những người tham gia quan hệ được quy 

phạm pháp luật quy định và được bảo vệ bằng sự cưỡng chế của 

nhà nước 

5 
Thông điệp 

dữ liệu 

Thông điệp dữ liệu là thông tin được tạo ra, được gửi đi, được 

nhận và được lưu trữ bằng phương tiện điện tử. Tức là các 

phương tiện được hoạt động dựa trên công nghệ điện, điện tử, kỹ 

thuật số, từ tính, truyền dẫn không dây, quang học, điện từ hoặc 

công nghệ tương tự 

6 
Thương 

nhân 

Thương nhân bao gồm tổ chức kinh tế được thành lập hợp pháp, 

cá nhân hoạt động thương mại một cách độc lập, thường xuyên 

và có đăng ký kinh doanh 

 

  



Mở đầu 

 

Thương mại điện tử với những đặc tính ưu việt đang là xu thế tất yếu ở hầu hết 

các quốc gia trên thế giới nói chung và Việt Nam nói riêng, nhưng đồng thời kéo theo 

hàng loạt các vấn đề phát sinh và nổi cộm nhất là các vấn đề pháp lý liên quan đến 

thương mại điện tử. Nhằm đáp ứng nhu cầu nghiên cứu, học tập, tập thể tác giả xin 

trân trọng giới thiệu đến sinh viên và bạn đọc bài giảng Pháp luật về Thương mại điện 

tử. Nội dung bài giảng được chọn lọc, kế thừa và phát triển những thành tựu của khoa 

học pháp lý thời gian qua về xây dựng và hoàn thiện pháp luật thương mại điện tử. Bài 

giảng là hệ thống những kiến thức cơ bản, mới về lý luận pháp luật thương mại điện 

tử, cung cấp thông tin, luận giải những vấn đề lý luận cơ bản về pháp luật thương mại 

điện tử Việt Nam cũng như pháp luật quốc tế. Bài giảng được kết cấu gồm 7 chương. 

Trong đó, chương đầu đề cập đến những vấn đề cơ bản, những nét khái quát nhất về 

thương mại điện tử trên góc độ pháp luật. Bốn chương tiếp theo, mỗi chương trong bài 

giảng đề cập đến những vấn đề chuyên sâu, những vấn đề pháp lý quan trọng tạo nên 

khung pháp luật về thương mại điện tử. Chương cuối cùng đưa ra những khía cạnh, 

quy định về phương mại điện tử theo luật pháp luật quốc tế giúp sinh viên so sánh, đối 

chiếu với quy định của pháp luật Việt Nam và có cái nhìn chung nhất về hệ thống pháp 

luật thương mại điện tử. Bài giảng đã cập nhật những quy định mới nhất của hệ thống 

pháp luật Việt Nam. Tuy nhiên, bài giảng cũng khó tránh khỏi những thiếu sót, rất 

mong nhận được sự đóng góp ý kiến từ đồng nghiệp và các em sinh viên để bài giảng 

được hoàn thiện hơn. Xin trân trọng cảm ơn! 

  



Chương I: KHÁI QUÁT CHUNG VỀ PHÁP LUẬT THƯƠNG MẠI 

ĐIỆN TỬ 

 

Nội dung chính của chương 

Chương 1 này có những nội dung: khái niệm, đối tượng, phương pháp điều chỉnh 

của pháp luật thương mại điện tử cũng như nội dung về quan hệ về thương mại điện tử 

được pháp luật xác lập, bảo vệ và các nguồn luật điều chỉnh mối quan hệ pháp luật 

thương mại điện tử. 

Mục tiêu cần đạt được của chương 

Sau khi học xong Chương 1, sinh viên cần nắm vững được các văn bản quy phạm 

pháp luật điều chỉnh; phân tích được vai trò của các chủ thể trong quan hệ pháp luật 

thương mại điện tử và phân tích các quy định về thương mại điện tử. 

Bài 1: Khái quát chung về pháp luật thương mại điện tử (Số tiết: 3 tiết) 

1.1 Khái quát về pháp luật thương mại điện tử 

1.1.1 Khái niệm pháp luật thương mại điện tử 

* Khái niệm pháp luật 

Pháp luật là hệ thống các quy tắc xử sự có tính bắt buộc chung do nhà nước đặt 

ra và bảo đảm thực hiện, thể hiện ý chí của giai cấp thống trị và nhu cầu tồn tại của xã 

hội, nhằm điều chỉnh các quan hệ xã hội, tạo lập trật tự, ổn định cho sự phát triển của 

xã hội. 

Như vậy, pháp luật là hệ thống quy tắc xử sự do nhà nước đặt ra hoặc thừa nhận 

và đảm bảo thực hiện để điều chỉnh các quan hệ xã hội nhằm đạt được những mục đích 

nhất định. Hay pháp luật là hệ thống các quy phạm do nhà nước ban hành, thể hiện ý 

chí của giai cấp thống trị, nó hoàn toàn khác với các quy phạm xã hội khác thể hiện ý 

chí của cộng đồng. Pháp luật ra đời cùng với Nhà nước, pháp luật là công cụ mà nhà 

nước sử dụng để thực hiện quyền lực của mình, duy trì địa vị và bảo vệ lợi ích của giai 

cấp thống trị. Nhà nước ban hành ra pháp luật và đảm bảo cho pháp luật được thực 

hiện. Cả hai yếu tố này (nhà nước và pháp luật) đều là sản phẩm của cuộc đấu tranh 

giai cấp, nó chỉ tồn tại trong xã hội có giai cấp. 

Pháp luật Việt Nam là hệ thống các quy tắc xử sự do Nhà nước Việt Nam ban 

hành hoặc thừa nhận và bảo đảm thực hiện, thể hiện ý chí của đại đa số nhân dân lao 

động dưới sự lãnh đạo của Đảng Cộng sản Việt Nam, được quy định bởi cơ sở kinh tế 

của chủ nghĩa xã hội trong giai đoạn mới, là công cụ chủ yếu điều chỉnh các quan hệ xã 

hội nhằm mục đích xây dựng một xã hội công bằng, dân chủ, phồn thịnh và văn minh. 

* Khái niệm thương mại điện tử 

Như đã trình bày trong phần trên, hiện nay chưa có khái niệm chung, thống nhất 

về thương mại điện tử, pháp luật Việt Nam cũng chưa đưa ra định nghĩa về thương mại 


