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LỜI CAM ĐOAN 
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bảo vệ một học vị nào khác. Các thông tin, trích dẫn trong luận văn đều đã được ghi 

rõ nguồn gốc. 

Thái Nguyên, tháng 9 năm 2023 

 Tác giả luận văn 
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Tôi xin trân trọng cảm ơn Ban Giám hiệu, Phòng Đào tạo, khoa Hệ thống 
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thành luận văn này. 

Tôi xin trân trọng cảm ơn sự giúp đỡ tận tình của giáo viên hướng dẫn TS. 
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Tôi xin cảm ơn bạn bè đồng nghiệp và gia đình đã động viên, giúp đỡ tôi thực 

hiện tốt bản luận văn này. 

Tôi xin bày tỏ sự cảm ơn sâu sắc đối với mọi sự giúp đỡ quý báu đó. 
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