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Trên thực tế không có sự thành công nào mà không gắn liền với các hỗ trợ. Trong suốt thời gian 
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cảm ơn đến Nhà trường cũng như Khoa Hệ thống thông tin kinh tế đã tạo điều kiện cho em hoàn thành 
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LỜI CAM ĐOAN 

 Em xin cam đoan đề tài “Tìm hiểu về Facebook Marketing và ứng dụng cho rạp chiếu 

phim Beta Cinemas Thái Nguyên” là một công trình nghiên cứu độc lập dưới sự hướng dẫn của 

giáo viên hướng dẫn:Th.S Nguyễn Thị Kim Tuyến. Ngoài ra không có bất cứ sự sao chép của 
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và được trích dẫn rõ ràng. 

Tôi xin chịu trách nhiệm về lời cam đoan này! 
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Tác giả đề tài 
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STT Chữ viết tắt Ý nghĩa 

1 NXB Nhà xuất bản 

2 SEM Tiếp thị trên công cụ tìm kiếm 

3 PPC Quảng cáo trả tiền trên lượt nhấp 
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PHẦN MỞ ĐẦU 

 

1. Lý do chọn đề tài 

 Việc sử dụng các mạng xã hội là một nơi để tiếp thị các sản phẩm, dịch vụ của mình đã và 

đang là xu hướng được rất nhiều doanh nghiệp lựa chọn, nó có vai trò cực kì quan trọng trong khi 

thế giới công nghệ ngày càng phát triển và việc sử dụng mạng xã hội là một nhu cầu tất yếu cơ 

bản của mỗi con người. 

 Facebook ra đời năm 2004 thì đến ngày 26/9/2006 Facebook được du nhập vào Việt Nam 

và theo số liệu thống kê tính tới tháng 6-2021 của Napoleon Cat (công cụ đo lường các chỉ số 

Mạng mạng xã hội), tổng số người dùng Facebook tại Việt Nam là gần 76 triệu người, chiếm hơn 

70% dân số toàn quốc, tăng 31 triệu người dùng so với năm 2019 và vẫn dẫn đầu danh sách các 

Mạng xã hội phổ biến tại Việt Nam. Không quá khó để nhận thấy vai trò của Facebook trong cuộc 

chiến Marketing Online, nơi dễ dàng và nhanh chóng nhất đưa sản phẩm của họ tiếp cận với khách 

hàng. 

 Từ những số liệu đó, các doanh nghiệp đã tận dụng sự ảnh hưởng cực kì lớn của Facebook 

làm nơi quảng bá các sản phẩm, dịch vụ của mình. Việc áp dụng Facebook Marketing hiệu quả 

đã thúc đẩy mạnh mẽ sự nhận biết và tầm ảnh hưởng thương hiệu của mình tới người dùng, đồng 

thời giúp các cá nhân hay tổ chức có thể phát triển kinh doanh trên nền tảng Facebook. 

 Facebook mang lại nhiều lợi ích đối với cả doanh nghiệp lẫn người dùng, hiện nay 

Facebook vẫn là nơi đầu tiên mà mọi doanh nghiệp nghĩ tới khi muốn quảng bá thương hiệu của 

mình. Với chi phí rẻ và lượng người dùng lớn có thể tiếp cận được nhiều khách hàng tiềm năng. 

Trong quá trình tìm hiểu về các phương án Marketing em nhận thấy được vai trò, tiềm năng và 

tầm quan trọng cực lớn mà Facebook có thể mang lại. Nên bản thân em đã lựa chọn để tìm hiểu 

và báo cáo đề tài thực tập của mình là “Tìm hiểu về Facebook Marketing và ứng dụng cho rạp 

chiếu phim Beta Cinemas Thái Nguyên” 

 


