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LỜI MỞ ĐẦU 

1. Lí do chọn đề tài 

Công nghệ phát triển, Internet ngày càng được sử dụng rộng rãi và mang lại 

nhiều lợi ích khổng lồ. Bất cứ ai hay một doanh nghiệp đều muốn phát triển hoạt động 

kinh doanh, quảng bá hình ảnh sản phẩm, thương hiệu đến với công chúng. Bên cạnh 

đó sẽ làm tăng sức ép cạnh tranh thương mại điện tử. Chính vì vậy, vấn đề đặt ra là 

làm sao để thương hiệu tạo ra được những nét hấp dẫn thu hút khách hàng và nổi bật 

trên thị trường. Một thương hiệu có Content đủ mạnh sẽ nhận được sự quan tâm của 

khách hàng một cách tự nhiên mà không cần nhồi nhét nhiều quảng cáo. Vậy làm thế 

nào để có một nội dung tốt, tạo ra sự lan truyền giúp thu hút khách hàng, đạt được lợi 

ích và mục tiêu cho Doanh nghiệp. Để làm được điều đó cần có chiến lược Content 

Marketing cụ thể, là nền tảng sáng tạo nội dung mang lại giá trị cho khách hàng. 

Chính vì vậy mà em chọn đề tài “Xây dựng chiến lược Content Marketing cho 

Công ty TNHH Thảo dược SKV, Thái Nguyên.” 

2. Mục tiêu nghiên cứu 

Nghiên cứu lĩnh vực Content Marketing, các chiến lược Content Marketing, 

cách thức và hiệu quả hoạt động của chiến lược, cách xây dựng chiến lược Content 

Marketing. 

Nghiên cứu thực trạng của Công ty TNHH Thảo dược SKV để xây dựng chiến 

lược Content Marketing phù hợp với mục tiêu công ty. 

3. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu 

Đối tượng nghiên cứu: nghiên cứu chiến lược Content Marketing. 

Phạm vi nghiên cứu: sản phẩm của Công ty TNHH Thảo dược SKV. 

4. Phương pháp nghiên cứu 

Phương pháp phân tích tổng hợp: thu thập và phân tích số liệu, sản phẩm, các 

thông tin liên quan trên báo chí, internet, sách vở, các công cụ đo lường trực tuyến và 

tài liệu về công ty. 

Phương pháp khảo sát thực tế. 

Phương pháp tư duy. 

5. Ý nghĩa khoa học và thực tiễn của đề tài nghiên cứu 

Giúp thương hiệu, sản phẩm của Công ty TNHH Thảo dược SKV được nhiều 

người biết đến, mang lại giá trị cho người dùng. 

Xây dựng chiến lược Content Marketing quảng bá hình ảnh thương hiệu, sản 

phẩm đến cộng đồng. 


