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LỜI CẢM ƠN 
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tránh khỏi thiếu sót, em rất mong nhận được sự góp ý của các thầy/cô, anh/chị trong 

công ty,  những người quan tâm đến đề tài để nội dung nghiên cứu này được hoàn 

thiện hơn, giải quyết được vấn đề nâng cao sự hài lòng của khách hàng đối với các 

sản phẩm may mặc,  góp phần nâng cao nền kinh tế địa phương. 

Em xin chân thành cảm ơn! 
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SINH VIÊN  
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LỜI CAM ĐOAN 
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dẫn của giáo viên hướng dẫn. Các nội dung nghiên cứu và kết quả bài khóa luận này 

là trung thực và chưa công từng công bố trước đây. 

Em xin hoàn toàn chịu trách nhiệm với nội dung của bài khóa luận và lời 
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